A globalizalédo vilag egyik nagy ellentmondasa, hogy a termelés és a kereskedelem
vilhgméretli tarsasagoknal koncentralodik, mig a talalmanyokat és mliivészi
alkotasokat egyének hozzak létre, donté tébbségben olyanok, akik semmilyen
viszonyban sem allnak egy olyan tarsasaggal. Az alkotasok megvalésitasa, vagyis a
talalmanyok kereskedelembe vétele a feltalalé/szabadalmastol a globalis tarsasagok
felé vezet6 egyiranyu ut, amely megtételének kéltségeit a feltalalonak kell ellegezni.
A probléma kettés. A feltalal6 az esetek nagy tébbségében nem rendelkezik ehhez
elégséges tékével. Egy globalis tarsasag pedig soha nem tesz egy lepést sem a
feltalalok felé. A megoldas magyar modjat mutatja be Vedres Andras irasa, amelyben
bizonyité adatok mellett tanulségok is vannak.

Mesterséglink cimere
MAFE moédszer a talalmanyok hasznositasara

Az innovacid egyik legfontosabb része éppen a talalmanyi marketing. Ezt a
tevékenységet a vilag orszagaiban szinte kivétel nélkul feltalalo-szervezet végezheti
sikeresen. Ennek magyarazata az, hogy a talalmany kulonleges aru. Piacra vitelénél
sok egyéb mellett bizalmi tékére is van szlkség, amely eleve adott a feltalalok sajat
szervezeteik felé. A Magyar Feltalalok Egyesuletének egyik legfontosabb torekvése a
talalmanyok kereskedelembe vételének végzése. E tevékenységhez a MAFE és
tagjai jelentés anyagi aldozatot hoznak, valamint az allam eseti tamogatasokkal is
hozzajarul a talalmanyi marketing koltségeinek fedezéséhez.

Az elmult évtizedben a MAFE kialakitotta a talalmanyok kereskedelembe vételének
hatékony és alacsony koltséget igényld sajat modszerét, amelyet az alabbiakban
ismertetink.

A talalmanyok osszegyiijtése és kivalogatasa

A marketing munka az innovaciora alkalmas talalmanyok 6sszegyujtésével kezdédik.
Ez viszonylag nehéz, mert nem tisztan ,fizikai” javak koncentralasaval van dolgunk,
hanem a munka szellemi tulajdonra vonatkozik, melynek nyilvanvalésaga nem
annyira egyertelmd. Tovabbi nehézség, hogy a rendelkezésre all6 pénz és
kildndsen az id6 igen kevés, ezért gondosan, korultekintéen és gyorsan kell eljarni.
A legnagyobb nehézséget a feltalalo kulonleges személyisége adja. Hozzaértés,
megértés, tirelem és tapasztalat nélkll a feltalalokkal nehéz elboldogulni.

Ha valaki talalmanyi bejelentést tesz, akkor e tényr6l a szabadalmi hatdsag
tajékoztatast ad ki. A hivatalos adatbazisbdl csak azt tudhatjuk meg, hogy ki és mire
igényelt oltalmat. Ezt kdvetéen a szabadalmaztatasi eljaras soran az érdemi vizsgalat
kovetkezik. A talalmanyra vonatkozé szabadalom feltaro részét (leiras, igénypontok)
a bejelentést kovetd masfél-két év mulva hozza a hatdésag nyilvanossagra. Ekkor
szerezhet tehat érdemi informaciét a kilvilag a talalmany iparjogvédelmi és technikai
vonatkozasairdl. A fentiekben érintett két adatbazis, amelyeket Magyarorszagon a
PIPACS informaciés adatbank tartalmaz, csupan a talalmanyi marketing targyi
lehet6ségeinek hatarait jelzik hazankban. Azokbdl nem derll ki, hogy valéjaban
melyik megoldasra lehet szamitani az uzleti életben.

Bar a szabadalmi bejelentés puszta ténye jelez egyfajta innovacios szandékot,
azonban onmagaban az még kevés.

Evszazadok 6ta a legfontosabb eszkdz az innovaciés szandék kinyilvanitasara a
taldlmannyal, kulonésen annak targyiasult formajaval szerepelni a nyilvanossag el6tt
egy bemutatén. Ide kivankozik néhany torténelmi példank. Jedlik Anyos, hogy a
hazai eredményeit megismertesse, 1873-ban a bécsi vilagkiallitasra készitette el, és



ott mutatta be el6szor a csdves villamos szed6kbdl alkotott ,villamfeszitéjét”. Vagy
példaul 1942-ben a hazai feltalalék akkori egyesilete (MAFEORSZ) a Budapesti
(Haborus) Nemzetkdzi Vasaron nagyszabasu talalmanyi kiallitast rendezett, amelyen
zommel olyan feltalalok szerepeltek, akik alkotasaikkal a nyersanyaghianyt
igyekeztek enyhiteni, hogy ezzel is segitsék a haboruzé Magyarorszagot.

Egy altalanos arubemutaté nem annyira alkalmas férum erre a célra, mert a
konvencionalis aruk ,versenyében” rendszerint egy ujdonsag hatranyos helyzetben
van. Tovabba a média az ilyen forumokon val6 megjelenésrdl csak busas fizetség
ellenében szokott tuddsitani. Ezért aztan a ,szegény” rejtve marad.

A talalmanyi kiallitason valo szereplés a legjobb eszkdz. Ugyanis azon a talalmanyok
.versenyeznek” egyrészt az erkdlcsi elismerésért és masrészt az oda latogatd
uzletemberek ,kegyeiért”. Mivel a talalmanyi kiallitason sikert aratni hir a média
szamara, ezért egy sikert aratott taldlmannyal fizetség nélkll képernyére, radidba
vagy ujsagba lehet kerulni.

A marketingre, a tovabbi innovaciéra alkalmas talalmanyok dsszegydjtésére célszeri
talalmanyi kiallitast szervezni. Arra eleve azok jelentkeznek, akikben van innovacios
szandeék, és van valami bemutatni valéjuk.

A MAFE az elmult évtizedben Budapesten 6t talalmanyi kiallitast szervezett (lasd: 1.
sz. tablazat), amelyeken kozel 1500 hazai miivet mutattak be. Ezalatt az évized alatt
Magyarorszagon 9568 talalmanyt alkottak, tehat ezeken a kiallitasokon a lehetséges
taldlmanyok kdzel 16%-a szerepelt. llyen magas aranyt egyetlen egy orszagban sem
értek el.

Ez a magas arany elsdsorban azért volt, mert a MAFE jelentds allami tamogatasnak
koszonhetbéen dijmentes standot adhatott a fluggetlen feltaldloknak talalmanyaik
bemutatasahoz.

A hazai talalmanyi kiallitdsoknak volt még két jellemzgjuk. Mindegyiket valamilyen
alkalombdl szerveztik meg, és egy kivételével (1991) nemzetkdzi események voltak,
mint ahogyan az alabbi tablazat mutatja.

Ev Esemény Alkalom; cél Talalmany Talalmany | Orszagok
(0sszesen) (magyar)
1991 Invencid ‘91 Rendszervéltasi ,leltar” 500 500 1
1996 GENIUSZ ‘96 | Magyar szabadalom 621 446 22
centendriuma

1998 | GENIUSZ ‘98 | Feltalalo vilagtalalkozo 396 240 29

2000 | GENIUSZ Magyar Millennium 439 212 32
2000

2002 | GENIUSZ Kornyezetvédelemi 337 210 80
2002 vilagakcid

2004 | GENIUSZ- EU bdvités 552 358 16
EUROPA

1. sz. tablazat - MAFE rendezte talalmanyi kiallitasok

Az 6sszegylijtésnél fontos szerepe van az alkalomnak. Mint ahogy a mondas szerint
,=az alkalom szuli a tolvajt’, ugy az alkotasok létrejottében, vagy az innovacios
szandék felébredéséhez egy j6 alkalom inspiralé lehet. Itt megint utalunk Jedlik
Anyosra, aki a ,szikviz’ el6allitasat (sziksobdl kénsavval) a természetvizsgalok
egyletének kongresszusa alkalmabdl a résztvevOk ,megitatasara” talalta fel két
szazaddal ezel6tt.

Talan ennél is fontosabb a j6 alkalomban rejl6 reklamlehet6ség. Azzal ugyanis
lenyegében reklamkoltség nélkul biztositani lehet a magas latogatottsagot mind a
nagykdzonség és mind az Uzletemberek részérél.




A MAFE belféldén, mint a tablazat mutatja, 6t talalmanyi kiallitast (1991, 1996, 1998,
2000. 2002. és 2004.) rendezett. Ezek mindegyike jelentés eseményekhez
kapcsolédott.

Az INVENCIO '91 a rendszervaltozas elsé tavaszi Budapesti Nemzetkdzi Vasaranak
része volt, amelyet meglatogatott a fél Antall-kormany és az elsé szabadon valasztott
parlament sok tagja. A kezd6 privatizalt vallalkozasok kedvikre valogattak az 6tszaz
felkinalt, Kadar-korszakbeli talalmany kozul. Ne feledjuk, hogy akkoriban sok allami
vallalat atadta a szabadalmas jogait a feltalaléknak, csakhogy ne kelljen fizetni a
fenntartasi illetékeket. E rendezvény Kkatalizalo hatasa rendkivali volt, az mar
"torténelmi” tettnek szamit.

A GENIUSZ kiallitasok sorozatarol

Az elsé GENIUSZ 1996-ban a magyar szabadalmi jogrend centenariuman rendezett
eseménysorozat volt. Részei: nemzetkdzi talalmanyi vasar, centenariumi
unnepségek, konferencia, haromnegyed évig latogathatd kiallitasok (Kozlekedési,
Mezbgazdasagi Muzeumokban) a szellemi tulajdonrdl. A helyszinek a Varosligetben
voltak, mint 1896-ban. Példaul a talalmanyi verseny dijkiosztéjat stilusosan a
Széchenyi furddben tartottuk.

Ez mar nemcsak hazai Unnepség volt, hanem olyan nemzetkozi rendezvény,
amelyen szerepelt az ENSZ - Szellemi Tulajdon Vilagszervezete (WIPO), soét
anyagilag is tamogatta azt! Az ifjusag alkotasainak is teret biztositottunk egy
nemzetkozi kiallitds keretében, amelyre kozel Otszaz palyamunka érkezett. Két
televizié filmet is készitettink (Bogsch Arpad és Szantay Csaba portréfimek),
melyeket a Duna TV bemutatott. A GENIUSZ'96 kiallitasait Budapesten tébb
szazezren lattak.

A masodik GENIUSZ kiallitast, amely az Elsé Feltalalé Olimpia volt, 1998-ban a
nemzetkozi feltalald szervezet (IFIA) 30. sziletésnapjara rendezte meg a MAFE
Budapesten, az Olimpiai csarnokban. Atiit6 nemzetkdzi sikert aratott ez a
rendezvény is az IFIA kozgyillésének elegans megrendezésével. A WIPO ismét
részvételével fémjelezte ezt, az Internet hasznalatarél tartott itt nemzetkozi
konferenciat. Erre az alkalomra indult meg a MAFE honlapja (www.inventor.hu).
Ezzel kezdte meg az egyesulet a valos és a virtualis eszkozok kapcsolasat a
talalmanyi marketing céljara.

A talalmanyokat az olimpiai versenyen az Internet segitségével a vilag minden
részébdl szarmazd kozel Otszaz virtualis zsdritag, a feltalalassal kapcsolatos
nemzetkdzi szervezetek, cégek képviselbi, értékelték. Ez a fogas kitlind
reklameszkoznek bizonyult, a nagyvilagban, széles korben egy csapasra ismertté
valt a GENIUSZ és a MAFE honlap.

A harmadik GENIUSZ kiallitast a Magyar Millennium (2002.) tiszteletére rendezte
meg a MAFE szintén az Olimpiai csarnokban. Ennek egyik legnagyobb nemzetkozi
erkolcsi sikere volt, hogy szomszédaink mind részt vettek rajta. Példaul Romaniabdl
magas rangu allami delegacioval kisért 107 talalmannyal, megkoszoruzva a
Millenniumi Emlékmivet a HOsok terén. Az itt szerepelt magyar csapat Uzleti
ajanlataibdl (196) virtualis kiallitast készitettink, melyet Orban Viktor miniszterelndk
nyitott meg. Ez féleg az Egyesiilt Allamokban nagy internetes média sikert aratott.

A negyedik GENIUSZ kidllitast a kornyezetvédelem (igyének szenteltiik (2002.)
Részt vett rajta meghivottként 80 orszag, egyenként néhany jellemzé Okoldgiai
talalmannyal, tobb mint kétszaz magyar alkotas mellett. A helyszin is szimbolikus



volt, az erre az alkalommal elkészilt ,Oko-lakdpark”. Valljuk be, hogy a
kornyezetvédelem népszerl téma a médiaban és a nagyk6zonség szemében, ezért
aztan az esemény sok latogatét vonzott. E kidllitds egyik nagy haszna volt, hogy a
feltalalokban és a nagykozonségben felébresztette a kornyezettudatossagot.

A fent ismertetett kiallitasokon torténd szereplést is megel6zte mar egyfajta
kivalogatas. Azokra jelentkezni 6t éven belll alkotott illetve még nem hasznositott
talalmannyal lehetett. Ezzel eleve nem volt lehetbség ,besult” témakkal szerepelni. A
kedvezményes részvétel fuggetlen feltaldloknak jart, azaz olyanoknak, akik maguk
rendelkeznek a jogokkal. Ebben az értelemben egy non profit szervezet, mint példaul
egyetem, honvédség, innovacios szervezet stb., ilyennek minésult. Ez a feltétel
kizarta a tamogatottak korébdl a tehetGsebbeket. A kiallitason valo szerepléshez
nevezni kellett, el6irasos magyar és angol szoveg elkészitésével. Barmilyen furcsa,
de ez is mar a valogatas egyik fontos eszkodze volt, mert kizarta a zavaros témakat,
akiknek gazdaja képtelen volt 6sszefogott, targyszerli anyagot elkésziteni. Annal is
inkabb szikség volt erre, mert a jelentkezésnél nem koveteltik meg a talalmanyi
bejelentés meglétét sem, nemhogy a megadott szabadalomét. Erre a megoldasra az
innovacios id6eldny biztositasa miatt volt szikség.

Mert egy talalmany sikeres innovacidja inkabb az idd j6 kihasznalasan mulik, mint a
rendelkezésre allé pénzen. Ha valaki megvarja azt, mig a talalmanya széles korben
szabadalmat kap, és akkor lat hozza hasznositét keresni, akkor rendszerint arra az
alkotasra mar nincs is szUkség. Nem beszélve arrdl, hogy az oltalomra addig
hatalmas tokeét kell befektetni, akkor, amikor még a talalmany bevételt nem biztosit.
Ezért aztan érdemes élni a kidllitasi kedvezmény” jogintézményével, amely
szabadalmi els6bbséget ad annak, aki egy olyan kidllitAson mutatja be el6szor
alkotasat, amelyre az illeté orszagban a hatésag ezt a kedvezményt meghirdette. A
MAFE a&ltal Budapesten rendezett bemutatokon ez a lehet6ség biztositott volt. Ezzel
tobb szazan éltek is, és vadonat uj miszaki alkotasokkal szerepeltek, majd a kiallitas
utan hat hoénapon belll, a szerzett tapasztalatok birtokaban tettek szabadalmi
bejelentést. Az id6nyereséguk igy akar hat hénap is lehetett, valamint a kiallitason
val6 szereplés befektetdt hozott szamukra a kdltséges szabadalmaztatashoz.

A fent ismertetett kidllitdsokon a talalmanyok versenyeztek, ezért zslri értékelte a
témakat. Roviden szdlnunk kell a zsdrizés modjarol. Az értékelésnek harom
szempontja volt, eltérd sullyal. Ezek a kovetkez6k voltak: Lelemény (40%), jovébeli
hasznossag (30%) és a bemutatas szinvonala (30%). Egy talalmany szuikséges
feltétele annak abszolut ujdonsaga, igy az nem lehet értékelési szempont. A
lelemény adja a talalmany Iényegét. llyenbdl a kilénféle megoldasokban mar tobb-
kevesebb van. Egy megoldasban alig van lelemény, ha az egyenesen kovetkezik az
adott szakteriilleten megnyilvanulé ,koételes” tudasbdl. Altalanos tapasztalat, hogy a
.leleményesebb” talalmanyok innovacioja sikeresebb.

A joévbbeli hasznossag nem keverendd a ,haszon” fogalmaval, ebben az értékelési
szempontban van a koérnyezetvédelem. Lehet egy taldlmany a jovénk szempontjabol
igen hasznos, mert semmilyen kart nem fog okozni, sét kifejezetten valamilyen
kornyezeti artalmat kiszobdol ki harmonikusan, mint példaul egy hulladék
Ujrahasznositdo eljaras. Vagy lehet ilyen tekintetben k6zombos, kart-hasznot
egyforman nem okozd, mint példaul egy uj sérnyitd. De sajnos szép szammal vannak
olyan talalmanyok, amelyekrdl eleve megitélhetd, hogy kdrnyezeti artalmakat fognak
okozni, mint példaul egy stroncium-kadmium akkumulator, vagy egy harsany
reklameszkdz. (Persze ezek lehetnek nagy haszonnal jaré innovaciok.)

Itt kell megjegyeznlnk, hogy a gazdasagilag elért haszon alapjan torténd értékelés,
mint a magyarorszagi innovacidés nagydij esetében, nem mas, mint egy ,nagy



bemondasra” alapozott elismerés. Nem szabad elfelejteni, hogy egy vallalkozas
haszna komplex gazdalkodasi eredmény. Egy adott innovacio esetében annak
hasznanak kimutatdasa a legtébb esetben nem mas, mint fékonyvelbi
blvészgyakorlat.

A verseny mércéjét a GENIUSZ kiallitasokon a kiilfoldi talalmanyok (6sszesen kozel
800) szereplése tette nemzetkozivé. A globalizacio koraban, kilondsen egy kis
orszagban a szinvonal minden tekintetben nemzetkdzi kell, hogy legyen.

Nem volt kénnyi elérni, hogy a GENIUSZ kiallitasok egyben nemzetkdzi események
is legyenek. Ennek érdekében ugyanazt a tamogatast kellett biztositani a kulfoldi
fuggetlen feltaldloknak és szervezeteiknek, mint a magyaroknak. Széleskori
nemzetkdzi kampanyt kellett folytatni a GENIUSZ ismertté tételére. A verseny az
innovacios forumok kozoétt is igen éles. Tobb olyan talalmanyi kiallitas van a vilagon,
amelyet mar fél évszazada megrendeznek évrél évre. Az ismertség és jelentbsség
tekintetében a GENIUSZ az élre keriilt. A globalizaciés korban az ismertséget az
Internet adja és tukrozi vissza. Az internetes vizsgalatunk eredményére alapozzuk
ezt a kijelentést.

A GENIUSZ kiallitasok, mint lattuk, a paros években keriiinek megrendezésre. A
kovetkezd ilyen 2006-ban lesz ismét Budapesten. Mar most érdemes készuini arra.

A GENIUSZ kiallitasok innovacios eredményei

A GENIUSZ a legjobb és egyetlen eszkdéze az innovéaciora alkalmas magyar
alkotasok OsszegyUjtésének, tovabba a kisvallalkozasok felé az &allami tamogatas
hatékony kozvetitésének, de legféképpen a talalmanyok hasznositasanak. A
hatékonysagunk megallapitasahoz hasznositottnak tekintettik azt a talalmanyt,
amely alapjan gyartott terméket forgalmazzak, ha eljaras, akkor azt alkalmazzak,
illetve ha a licenciat értékesitették. A hasznositast akkor tekintjuk folyamatban
lévének, ha az innovacié (kisérletek, kiprobalas, gyartas elékészités, licencia eladas
stb.) még folyik és kdzben bevétel még nincs. Egy talalmanyt akkor tekintettiink még
nem hasznosultnak, ha az innovacié megtorpant, bevétel nincs €s nem is varhato.

A két utols6 GENIUSZ kiallitason szerepelt 498 téma hazankban az innovacié
szempontjabodl ot év tavlatdban szdéba johetd talalmanyok legnagyobb részét lefedi.
Ez a mennyiség megtestesiti ezen id6szak alatt tett 0sszes hazai talalmanyi
bejelentés 20%-at.

Ha a marketing eredményességét nézzuk, akkor elmondhatjuk, hogy a legutébbi
GENIUSZ kiallitasokon szerepelt magyar talalmanyok 47%-a megvaldsult, 10%-nak
az innovacioja meég folyik és az eddig sikertelen talalmanyok aranya 43%-o0s. Ha
figyelembe vesszik azt, hogy nemzetkdzi atlagban a talalmanyok megvaldsulasi
aranya egy orszagban az 6sszes talalmanyra vetitve csupan 1-3% koruli érték, akkor
a mi eredményiink kimagaslo. A 47%-os GENIUSZ sikeres megvaldsitasi aranyt, ha
az 0sszes magyar talalmanyra vetitjuk (azokra is, amelyek nem szerepeltek a
kiallitasokon) akkor a hazai megvalésitasi arany 9% feletti érték!

Ezt a vilagra sz0l6 sikeres eredményt a Magyar Feltalalok Egyesulete nem csupan a
GENIUSZ «kiallitisok eredményeként érte el, hanem a sajatos marketing
modszerének koszonhetben. A kiallitas sorozatnak dontd szerepe van az innovaciéra
érett talalmanyok kivalogatasaban. A marketing moddszer alapja az egyesulet
onkéntes szakért6i gardajanak a feltalalokkal vald szoros kapcsolata az érdekeltek
hasznositasi Iépéseinek tervezésénél, és az egyes fazisokkal kapcsolatos feladatok
elvégzéseénel.



A talalmanyi marketing kulonosen a globalizacio koraban nem maradhat meg egy
orszag hatarain belll. Ezért e modszer szerves része a talalmanyok kualfoldi
innovacios-uzleti forumokon valé bemutatasa. A kulfoldi talalmanyi kiallitasokon valo
szereplés tehat elvalaszthatatlan a GENIUSZ kidllitds sorozattdl. Kiilfoldén az
egyesulet azokat a talalmanyokat szerepelteti k6z0s bemutatéin, amelyek mar
idehaza ,bizonyitottak”.

A tovabbiakban a kulfoldon végzett talalmanyi marketinggel foglalkozunk.

Szereplés magyar talalmanyokkal kiilfoldi bemutatokon

A GENIUSZ kiallitasok magyar dijnyertesei kozil keriiltek ki zommel a kilféldi
marketing résztvevdi. Nagy tobbségben (80%) olyan talalmanyokat valasztottunk,
amelyek mar, mint aru is bemutathatéak. A feltalalok majdnem minden esetben olyan
maganvallalkozok, vagy kisvallalkozasok tulajdonosai voltak, amelyek az ujdonsagot
mar gyartani kezdték. A valogatasnal a f6 szempont a taldlmanyt megtestesitdé aru
vagy szolgaltatas eladhatosaga volt.

A kivalasztott taldlmanyok feltalaléit a megfeleld6 nemzetkdzi oltalom
megszerzésében tanacsainkkal segitettik. A tajékoztatdé anyagok elkészitésénél is
kozremUkodtink. Kozosen terveztuk meg a leendé kiallitokkal a bemutatéjuk
anyagat. A posztereket minden esetben a MAFE készittette el. A egyesulet intézte a
kidllitasok formasagait, és végezte a szallitast, rendezte a kiallitast, ellatta a
tajékoztatd szolgalatot a bemutatokon. A feltalalok 10-20%-a vett csak részt
személyesen a kiallitasokon, aminek anyagi és nyelvi okai voltak.

A kulféldi bemutatok, amelyeken a magyar talalmanyok szerepeltek négy csoportba
sorolhatok.

Az elsébe valamilyen profitorientalt cég altal szervezett talalmanyi vasarok tartoznak.
A MAFE szerepelt mar az elmult évtizedben minden hagyomanyos taldlmanyi
férumon. Ezeken a kiallitéi kor, illetve a latogatok kilonboznek. A Genfi Szalon és az
EUREKA Brusszelben inkabb nemzetkdzi, a témak kisebb hanyada szarmazik a
hazaiaktol, e két kiallitas Uzletemberei leginkabb francia nyelviiek. Nirnbergben az
IENA kiallitason nagyon sok a német talalmany, itt kevesebb a szlav, tobb a tavol-
keleti kiallité. A talalmanyi kiallitasok az Egyesiilt Allamokban, az Egyesiilt
Kiralysagban leginkabb nemzeti jelleglek.

Az a tapasztalat, hogy e hagyomanyos talalmanyi kiallitasokon az ujdonsagot
felszedeget6 befektetébk a globalizacié elérehaladtaval kevesebben vannak. A
potencialis fogyasztoként varhato latogatok szama viszont folyton ndvekszik, a média
érdekl6dése hasonldéan egyre fokozdédik. Az embereket nem elégiti ki igazan a
globalizalt termelés csak latszolagosan széles valasztéka. A nagykozonségtél
fogadott észrevételek igen hasznos marketing informaciot nyujtanak. Masik fontos
hozadéka e bemutatoknak a dijak altal elérhetd erkolcsi siker, amit minden
alkalommal elértek feltalaldink.

A masodik csoportba tartoznak az ipari bemutatok. A MAFE az évek soran allami
felkérésre szerepelt kulonféle szakvasarokon is a megfelel§ terulet szerinti
talalmanyokkal (Hannover, Basel, Milano, Lipcse vasarai). Ezeken a féorumokon a
hagyomanyost keresik, a talalmanyokkal ilyen vasarokon csak tavolrol ismerkedik az
uzleti vilag. Erkolcsi elismerést nem adnak, és a média pénzért tuddsit ilyen
helyeken. Nem éri meg a raforditast az ilyen vasaron torténé szereplés.

Harmadik csoportba a kulfoldon szervezett magyar ujdonsag-bemutatdk tartoznak.
Ezeket valamelyik magyar kilképviselet szervezte (pl.: Szoul, Tel-Aviv, Szdfia, Gent),



és a bemutatd mellett egyéb kulturalis rendezvény is volt. A talalmanyi bemutatét a
MAFE sajatmaga keészitette. A latogatdo uUzletemberek szama erbésen fuggott az
elékészitéstél. Ezeken a koltségeket teljesen fedezték, a bemutatdkon az
el6keészitettségtdl figgben hasznos kapcsolatokat lehetett kiépiteni.

A negyedik, utols6 csoportba valamelyik feltalalo-szervezet altal rendezett talalmanyi
kidllitdsok tartoznak. A MAFE szerepelt tobb ilyen kiallitason (Peking, Hong Kong,
Manila, Belgrad, Szabadka, Zagrab, Gdansk, Gdynia) is. Sajnos ezek egy részeén
kevés a latogatd, mert a szervezdknek reklamra alig futja. De ahol j6 volt az
elbkészités, és az allam kelléen tamogatta a rendezét (pl.: Peking, Hong Kong,
Manila) tdbb a latogaté, mint a profi vasarokon. Miutdn a MAFE sajat kiallitasain
dijmentes részvételt biztosit a feltalalo-szervezeteknek, nem allitottunk ki olyan
testvérszervezet altal rendezett kiallitason, ahol pénzt kértek t6link a standért. Ezért
nem szerepeltunk 2003. évben, Szoulban, az IFIA Kozgyllése alkalmabol rendezett
vasaron, csak virtualis bemutatét kaldtink.

A kidllitasok haszna, altalanos tanulsagai

A kulfoldi kiallitasokon valo szereplés egyik haszna a talalmany altal gyartott termék
kiUlpiaci értékesitése, a talalmany szerinti eljaras kulfoldi atvétele illetéleg licencia
eladas.

A kiallitasok kovetkeztében az elmult tiz év alatt tisztan licencia értékesités keves
volt, a szabadalmi jogokat az uj termék értékesitésével egyutt vették meg.

Fontos tanulsag, hogy az uj termékre szabadalmi garancia szukséges. Abban az
esetben, ha az illet6 orszagban nem volt érvényes szabadalom, akkor legtobbszor az
uzlet nem jott Iétre. Hiaba volt alacsony ar, kedvezd szallitasi feltételek, az aru csak
akkor kellett, ha szabadalmi garancia is jart mellé. A globalizacié elérehaladtaval ez a
kovetelmény minden piacon érvényesul. Oka ennek a kereskedelem magas
reklamkoltség igénye. A keresked6 raforditasait csak a szabadalmi garancia
monopodliuma biztositja. Ezért szabadalmi garancia nélkul senki sem kereskedik
semmivel kuldndsen Amerikaban és az Eurdpai Unidban.

A talalmanyi kiallitasokat allanddan latogatjak a befekteték, illetve képviselbik. A
MAFE bemutatdk hatasara szamos hazai innovacionkhoz sikerult befektetét talalni.

A kudlféldi taldlmanyi kiallitasok egyben egy orszag piacan is vannak, és a
bemutatonkon sok vasarlé talalkozik a magyar uj termékekkel. E kiallitasokon értékes
marketing tapasztalatok szedhet6k Ossze, az Uj aru fogadtatasa, a vasarldk
véleményei, az esetleges probaeladasok eredményei. Jol letapogathaté egy ilyen
kiallitdson, hogy mekkora arat viselnek el a vevék egy-egy ujdonsagnal.

A kiallitasok nem jelentéktelen haszna a média érdekl6désének felkeltése, a fizetség
nélkuli reklam elérése. Ehhez persze el6bb el kell nyerni a zsirik tetszését. Kulféldon
sikert aratott tobb szaz magyar taldlmany kozul nem egy lathatdé volt a vilag
televizidinak képernydjén. Példaul Maruzsi Laszld leshelyzetjelzéjér6l a CNN
televizié 2003-ban kulén misort is készitett Genfben. Nem egyszer kulfoldi ujsagok
fényképes tuddsitasokat kozoltek magyar talalmanyokrol.

Allithatjuk, hogy az innovaciés nemzetkdzi piacon az (zletemberek és a
nagykozonség el6tt olyan kép alakult ki a MAFE szereplései kapcsan, hogy
Magyarorszagon kelléen innovativ a gazdasag, a magyar talalmanyok a vilag
eélvonalahoz tartoznak. Persze a valosagban azért nem ilyen rézsas a hazai
innovacio helyzete.



Az eredmények osszefoglalasa

A MAFE megalakulasa (1989. augusztus 24.) utan azonnal hozzakezdett a hazai
talalmanyok kulfoldi megismertetéséhez. Az 1990 és 2004 kozott hatarainkon tul
O0sszesen 1548 témat mutattunk be a kulonféle kiallitasokon.

Itt most 6sszefoglaljuk az elmult négy év kuilféldi talalmanyi kiallitasain (Al-Bassel
Damaszkusz, Al-Fateh Tripoli, EUREKA Brusszel, GALACTICA Spanyolorszag,
Genfi Talalmanyi Szalon, IENA Nuirnberg, INPEX Pittsburgh, INNO-Fesztival
Franciaorszag, INNOWACJE Gdansk, Szabadka, YANKEE Waterbury) a kollektiv
szereplés eredményeit. Ezeken 142 magyar mlszaki alkotas vett részt 6sszesen 405
bemutatkozassal.

A szereplés kovetkeztében 74 talalmany innovacidja sikeres volt, minden egyes
talalmany jelentés gazdasagi eredménnyel hasznosult. Ez az dsszes szerepelt téma
52%-a. Tovabbi 40 talalmany (28%) innovacidja folyamatban van, a hasznositas
nagy valészinlséggel sikerrel fog jarni. A kulfoldi kiallitasokon szerepelt 28 talalmany
(20%) innovacidja elakadt, valoszini, hogy az mar nehezen lesz ujra indithato.

Ezek az eredmények rendkivll figyelemreméltéak, mert arra utalnak, hogy a kualfoldi
marketingre érettnek itélt talalmanyok nagy tobbsége (80%) meg fogja allni a helyét
az innovacios vilagversenyben. Ezek az eredmények tovabbi meggy6zd bizonyitékot
szolgaltatnak a MAFE innovaciot élénkitd sajatos talalmanyi marketing mdédszerének
sikerességeral.

Ezek utan bemutatjuk a marketing tevékenység internetes modjat.

Az Internet, mint a talalmany marketing eszkoze

Az elé6zékben, amikor bemutattuk a GENIUSZ killitasokat, utaltunk arra, hogy 1998-
ban a WIPO az Internet hasznalatarél tartott a GENIUSZ kiallitas részeként
megrendezett nemzetkdzi konferenciat Budapesten. Erre az alkalomra indult meg a
MAFE honlapja (www.inventor.hu). Ezzel kezdte meg az egyesulet a valés és a
virtualis eszk6zok kapcsolasat a talalmanyi marketing céljara.

Els6ként hasznaltuk fel a vilagban az Internet adta kivalo lehetéséget a kiallitason
szerepld talalmanyok értékelésére. Ehhez elkészitettilk az 1998-as GENIUSZ
kiallitas virtualis valtozatat, amelyen 262 talalmany szerepelt. Azt el6szor a vilag
minden részébdl szarmazd kozel Otszaz virtudlis zslritag szamara tettuk
hozzaférhetévé a biralas elvégzése céljabdl. A 262 talalmanyra 814 értékelést
kaptunk.

Ez a fogas kitiné reklameszkodznek bizonyult, a nagyvilagban széles korben egy
csapasra ismertté valt a GENIUSZ és a MAFE honlap. A kiallitds bezarasa utan
ebbdl az anyagbdl a honlapunkon mindenki szamara latogathatdé angol nyelvi
talalmanyi marketing adatbazis lett. A ,GENIUSZ Internetes Taldlmanyi Vasar’
elnevezésli MAFE adatbazist azo6ta is havonta atlagban toébb szaz érdekl6dé keresi
fel.

Ennek a virtualis vasarnak sikere lattan a MAFE javasolta a Feltalalok Egyesulete
Nemzetkdzi Szovetségének (IFIA), hogy létesitsen egy nemzetkdzi talalmanyi
marketing adatbazist. Az IFIA Végrehajtd Bizottsaga elhatarozta, hogy az IFIA
honlapjan talalmanyi aruhazat nyit, és a magyar tagszervezetet bizta meg annak
Osszeallitasaval, kezelésével. A vilag elsé virtualis talalmany aruhaza az ,IFIS”, 1999.
november 15-én jelent meg az Interneten. A MAFE 2002. év kbzepéig latta el a
virtualis ,boltos” szerepét, biztositotta az adatbazis szamara a tarhelyet, kozel szaz



orszagbdl tobb mint 500 talalmanyi ajanlat web oldalat készitette el, kdzvetitett az
uzleti kapcsolatok kialakitasaban. Sajnos 2002-ben az egyesulet sulyos anyagi
helyzetbe Kkerult, az allami tamogatas csoOkkenése miatt, és e tevékenységét
kénytelen volt atadni egy svajci szervezetnek, lemondva e Kkitintetett helyzet
biztositotta el6nydkrdl. Ez az adatbazis azéta is sikeresen latja el feladatat.

Sajnos a IV. GENIUSZ anyagat, tébb mint kétszaz feltalalo-maganvallalkozo (izleti
ajanlatat anyagi okok miatt nem tudtak honlapukon nyilvanossagra hozni, mert az
Oktatasi Minisztérium Fejlesztési Helyettes palyazatunkat értékelés nélkil
elutasitotta.

A kulféldi marketing bemutatok virtualis valtozatat is rendszeresen elkészitjuk,
kiegészitve ezzel a valés bemutatdkat, igy elnyujtva annak hatasat.

Azokra a taldlmanyi bemutatdkra, amelyeken anyagi okokbdl nem tudtunk részt
venni, de az Uzleti szempontbdl indokolt lett volna, virtualis bemutatdkat készitettlink
(Kérnyezetvédelmi Talalmanyi Kiallitas — Hong Kong, Nemzetkdzi Talalmanyi
Kiallitas — Szoul). Ez a modszert is a MAFE alkalmazta el6sz6r a marketingnél.

A MAFE a honlapjan nyitott egy Talalmanyi Boltot. A kinalatbdl, amely jelenleg
talalmany alapjan gyartott jatékokbdl és egyéb hasznalati targyakbdl all (19 arucikk)
rendelni lehet. Az arut a posta szallitja, és a postasnak kell fizetni érte. Egy év utan a
forgalom mar mérseékelt (havi 10-20 vasarlas), és allando ndovekedést mutat.

A MAFE honlapja kelléen ismert, évi 20 000 esetben latogattdk meg, az angol
valtozatnak 8 000 latogatdja volt.

A honlapon az érdekl6dés tovabbi fokozasara egyik feltalalé, Veres Miklds
festdmiivész legszebb képeibdl virtualis tarlatot nyitottunk meg.

A MAFE marketing tevékenységének haszna

1. A feltalalas terén a statisztikai adatok szerint az élbolybdl a fejl6dé orszagok
szintjére csusztunk le Ennek ellenére feltaldlo nagyhatalomként tartjgak szamon
hazankat a talalmany marketing eredmények miatt. Ez egy kedvez6bb orszagkep
kialakitdsa szempontjabadl figyelemremélté eredmény.

2. Az elmult évtizedben az adoéfizetbk pénzébél az innovacidé élénkitésére
juttatott minden fillért a MAFE a magyar feltalalék talalmanyaira (k6zel 2000 téma)
koltott, igy dsszesen 115 millié forint tAmogatast kaptak az arra érdemesek, minden
kilon koltségeket emésztd felesleges adminisztracié és feladat leosztas
mell6zésével.

3. Marketingbe vont taldlmanyok kozel 50%-a (kb. 300 téma) megvalosult. Itt
elég, ha arra utalunk, hogy az allami raforditds mar a néhany megvaldsité nagyobb
vallalkozas adoibdl tdobbszordsen megtérult.

4. Nem lebecsllendd a taldlmanyi marketingben szereplé témak beruhazas
vonzata sem. Becsléslink szerint az elmult 6t évben talalmanyaink 2 milliard forintnyi
tokét hivtak be kulfoldrél.

5. Mindennél nagyobb eredményunknek tartjuk, hogy tdbb szaz talalmanyt
csaladi kisvallalkozasokban gyartanak olyan feltalalok, akik a munkanélkiliség eldl



10

menekultek vallalkozasaikba. A kdéz szamara a haszon itt annyi, hogy legalabb
kitermelik az egészseégugyi- és nyugellatasukhoz szukséges Osszegeket, nem kell
arra a kdzpénzbdl aldozni.

Végezetll itt is szeretnénk a figyelmet felhivni a legujabb akcidonkra. A Nemzeti
Kutatasi és Technoldgiai Hivatal anyagi tamogatasaval 2005. junius 30-an Virtualis
Talalmanyi Vasart (lasd ... oldal) nyitunk a honlapunkon. Erdemes lesz azon részt
venni, mert a talalmany marketing valos és virtualis eszkdzeinek kombinalasa, mint
ahogyan bemutattuk, j6 eszk6z egy téma a hasznositdsanak elGsegitésére, és
altalaban az innovacio élénkitésére.



